 طرح درس اصول بازاریابی 
 



 
	 	 

به نام حق 

 [image: Image result for ‫ارم دانشگاه سیستان‬‎]
دانشکده مهندسی شهید نیکبخت
 
 
 
هدف اصلی درس: 
آشنایی با مفاهیم بازاریابی و بررسی عمیق و جامع اصول و روش های مدیریت بازار و جنبه های کاربردی آن در بازرگانی به ویژه کسب و کارهای جدید و یا کسب و کارها با رویکرد توسعه محصول جدید و توسعه بازارهای و ورود به بازارهای جدید، به طوری که دانشجو بتواند با استفاده از مطالبی که در سایر دروس مشابه آموخته است. وضع بازارها را بررسی نماید و برای کسب و کار خود با توجه به تحلیل از بازار صنعت، بازار ملی و بازار بین المللی یک برنامه بازاریابی مناسب ارائه دهد. 
این درس دارای جنبه های پژوهشی و کاربردی می باشد و می باشد و بنابراین دانشجویان وظیفه ارائه مباحث جدید ،پاسخگویی به سوالات تحلیلی مطرح شده، مشارکت در کلاس و حضور فعلانه و ارائه پروژه را بر عهده خواهند داشت. 
 
 
 

 
سر فصل های درس:  
1- مفاهیم و لزوم بازاریابی
2- مفاهیم بازار
3- اقسام بازار
4- محیط بازار
5- تقسیم بندی بازار
6- عملیات و وظایف بازاریابی
7- تکنیکهای بازاریابی
8- برنامه ریزی بازاریابی
9- بررسی و پیش بینی رفتار خریدار
10- توسعه بازار
11- مدیریت محصول
12- نوع و بسته بندی محصولات
13- مسایل مربوط به محصولات جدید
14- قیمت گذاری محصولات
15- نقش تبلیغات
16- حفظ و توسعه بازار
17- روش های توسعه بازار
 
منابع اصلی درس :
کتاب: مدیریت بازاریابی، تالیف: علیرضا مروج
کتاب: بازاریابی یورشی، تالیف: دیوید موری، مترجم: سالمی
           اسلایدهای کلاس

· منابع جانبی 


· کتاب: بازاریابی کارآفرینانه: درآمدی بر بازاریابی شرکت های کوچک و متوسط ، تالیف: دکتر نادر سیدامیری، انتشارات ترمه، پاییز9313 
· کتاب:روش های نوین بازاریابی، تالیف: دکتر نادر سیدامیری، انتشارات ترمه، پاییز9313 
· کتاب: اصول بازاریابی، تالیف: فیلیپ کاتلر، مترجم: بهمن فروزنده 
· [bookmark: _GoBack]کتاب: مدبریت بازاریابی، تالبف: فیلیپ کاتلر، مترجم: دکتر احمد راه چمنی، انتشارات بهمن برنا ،چاپ دوم زمستان 9311 
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