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علی اصغر تباوار،دکترای مدیریت بازاریابی
اهداف درس:
بسیاری از بازاریابان حرفه ای، تبلیغات را جادوی قرن اخیر می دانند که در این قرن بازاریابی بدون تبلیغات معنایی ندارد. و در هزاره جدید تبلیغات به صنعتی جدی، پویا سازنده و تاثیر گذار تبدیل شده است. از طرفی برند یکی از دارائی های نامشهود هر شرکت است که می تواند ارزش های بسیاری برای شرکت خلق نماید. در دنیای کسب و کار امروز، برند به عنوان یک دارائی برای استراتژی بلندمدت شرکت و حمایت پشتیبانی از ان است. در این درس اشنایی دانشجویان با جایگاه مفاهیم، روش ها و فنون و دیدگاه ها و نظرات مختلف با موضوع برند و تبلیغات به طور عملی و کاربردی است.

منابع درس
· درگی، پرویز (1388)، مباحث و موضوعات بازاریابی خدمات با نگرش بازار ایران، تهران، انتشارات بازاریابی 
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سر فصل درس
سرفصل درس:
· آشنایی با برند
· اصطلاح شناسی و شناخت شناسی برند
· مذهب و برند
· برند اسلامی به عنوان یک داستان یا واقعیت؟
· برند اسلامی چگونه انجام می شود؟
· ایا کشورهای اسلامی نیاز به برند سازی دارند؟
· برندسازی برای صناعی و کشورهای اسلامی
· ایا برندهای اسلامی می توانند از فنون برند سازی غربی استفاده نمایند؟
· برندسازی رسانه های اجتماعی و سبک زندگی مصرف کننده مسلمان
· عوامل کلیدی موفقیت و استراتژی های ترغیب به بنردهای اسلامی
· چالش ها و استراتژِی های ایجاد برند در بازارهای غیرمسلمان به بازارهای مسلمان
· اصول و فن های برند سازی
· مبانی و اصول برند سازی 
· شناخت هویت و شخصیت برند
· مدیریت برند 
· تدوین برنامه ریزی استراتژیک برند
· برندخواهی بکپارچه
· ارزشیابی و برند سازی مجدد
· تبلیغات و بنرد
· تاریخچه تبلیغات و سبک های هنری
· تبلیغات در ایران
· اصطلاح شناسی تبلیغات
· اصول و فن های روانشناسی تبلیغات
شیوه ارزیابی کلاس:
· فعاليت كلاسي و انجام و ارسال به موقع تمرينات و case study (5 نمره)
· آزمون پايان ترم (15 نمره)
· منبع آزمون پايان ترم مطالب ارائه شده در كلاس و تمرينها و مطالعات موردي انجام شده است. 





· پایگاه های مطالعاتی:
1.      Emerald
2.      Elsevier
3.      Ebsco
4.      Magiran (پایگاه تخصصی نشریات کشور)
5.     کتابخانه های دانشکدههای مدیریت دانشگاهها
 6.     وبسایتهای اطلاع رسانی و آموزشی انجمن ها و مراکز تخصصی مانند: 
· انجمن بازاریابی آمریکا (AMA): www.marketingpower.com
· سازمان توسعه تجاری ایران (TPO): www.tpo.ir
· مرکزاطلاعات ومدارک علمی ایران: www.irandoc.ir
 
· مراجع مطالعاتی:
1.     کتب فارسی وانگلیسی
2.     مقاله فارسی وانگلیسی
3.     پایان نامه های ارشدودکتری دانشکده های مدیریت دانشگاههای تهران،تربیت مدرس، علامه طباطبایی، شهید بهشتی، صنعتی شریف و دانشگاه آزاد اسلامی- واحد علوم و تحقیقات
 
· منابع تکمیلی درس: 
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2. حسین منتی، وحید ناصحی فر (1391)، بازاریابی صنعتی، ترمه، تهران
3. Mike Schultzjohn, E. docrr and lee fredriksen (2013) professional services marketing: how the best firms build premier brands, thriving lead generation engines and cultures of business development success 2th ed. , john wiley and sons.
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