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 واحد  3:  درسیتعداد واحد 

 آشنایی با دانشجویان، معرفی و تشریح اهداف و سنجش آغازین:  جلسه اول

 کلاسی و ارائه  + بحثمفاهیم مدیریت بازار:  جلسه دوم

 کلاسی و ارائه  + بحثانواع بازار و محیط بازاریابی:  جلسه سوم

 کلاسی و ارائه  + بحثتقسیم بازار و تعیین بازار هدف : چهارم جلسه

 کلاسی و ارائه  + بحثنیازها و رفتار خریداران:  جلسه پنجم

 کلاسی و ارائه  + بحثاندازه گیری کمی بازار و پیش بینی فروش:  جلسه ششم

 کلاسی و ارائه  + بحثاهداف بازرگانی و سازمان بازاریابی :  جلسه هفتم

 امتحان میان ترم : جلسه هشتم

 کلاسی و ارائه  + بحثعمومی و بازاریابی بیمه مخصوصبرنامه ریزی بازاریابی   : جلسه نهم

 کلاسی و ارائه  + بحث تصمیم گیری در بازاریابی: جلسه دهم

 کلاسی و ارائه  + بحثتحقیقات بازاریابی : جلسه یازدهم

 کلاسی و ارائه  + بحثسیستم بازاریابی و انواع مدل های بازاریابی : جلسه دوازدهم

 کلاسی و ارائه  + بحثچگونگی ایجاد خلاقیت در مدیریت بازاریابی  :  جلسه سیزدهم

 کلاسی و ارائه  + بحث ادامه مباحث خلاقیت در بازاریابی:  جلسه چهاردهم

 ارائه کلاسی دانشجویان و جمع بندی مطالب: جلسه پانزدهم

 ارائه کلاسی دانشجویان و جمع بندی مطالب :جلسه شانزدهم

 نحوه ارزشیابی

 نمره  4پروژه کلاسی 

 نمره 4امتحان میانترم 

 نمره 2 فعالیت کلاسیو غیاب و  حضور

  نمره  10امتحان پایان ترم 

 


