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شرح درس :
     درس اصول بازاریابی و مدیریت بازار از دروس اصلي رشته های مدیریت بازرگانی و مدیریت صنعتی مي باشد و دانشجويان ضرورت دارد كه با مفاهیم بازاریابی و کاربرد آن در حوزه های تولیدی ، تجاری و خدماتی و نحوة كاركرد این دانش در بازار ، تهيه طرح و برنامه بازاریابی برای محصولات شرکت ها و سازمانها آشنا شوند. درس داراي موضوعات كليدي و حساس براي دانشجويان اين رشته ها است كه بايستي از طريق اساتيد متخصص و صاحب نظر ارائه شود.
 
هدف كلي درس :
[bookmark: _GoBack]      هدف اصلی این درس آشنا کردن دانشجویان مدیریت بازرگانی با مفاهیم کلی دانش مدیریت بازاریابی و کاربرد آن در بخش های مختلف اقتصادی شامل تولیدی ، تجاری و خدمات می باشد .  انتظار مي رود كه دانشجويان با گذراندن اين درس دانش كافي در زمينه مباني نظري دانش بازاریابی، و کاربردهای آن در بخش های مختلف اقتصادی  را فرا گيرند و مهارت عملي در طراحي برنامه هاي بازاریابی جهت شرکت ها و سازمانها را پيدا كنند.
  
سرفصل ها :
1.      آشنایی با کلیات بازاریابی
2.      آشنایی با محیط بازاریابی
3.      شناخت رفتار خرید مصرف کننده نهایی
4.      فرایندهای تصمیم گیری خرید مصرف کننده نهایی
5.      شناخت رفتار خرید خریدار سازمانی  
6.      تقسیم بندی بازار و انتخاب بازار هدف
7.      محصول و جزئیات آن
8.      ارائه محصولات جدید
9.      قیمت گذاری محصولات
10.    توزیع و پخش محصولات
11.    فعالیت های ترویجی و ترفیعی
12.    اندازه گیری و پیش بینی تقاضای محصولات
 
منابع اصلي درس :
· اصول بازاریابی – اثر فیلیپ کاتلر و گری آرمسترانگ – ترجمه شده توسط بهمن فروزنده – انتشارات نشر آموخته
· مدیریت بازاریابی – اثر دکتر داور ونوس ، دکتر احمد روستا و دکتر عبدالحمید ابراهیمی – انتشارات سمت 
شیوه ارزیابی کلاس:
· فعاليت كلاسي و انجام و ارسال به موقع تمرينات و case study (5 نمره)
· آزمون پايان ترم (15 نمره)
· منبع آزمون پايان ترم مطالب ارائه شده در كلاس و تمرينها و مطالعات موردي انجام شده است. 


· پایگاه های مطالعاتی:
1.      Emerald
2.      Elsevier
3.      Ebsco
4.      Magiran (پایگاه تخصصی نشریات کشور)
5.     کتابخانه های دانشکدههای مدیریت دانشگاهها
 6.     وبسایتهای اطلاع رسانی و آموزشی انجمن ها و مراکز تخصصی مانند: 
· انجمن بازاریابی آمریکا (AMA): www.marketingpower.com
· سازمان توسعه تجاری ایران (TPO): www.tpo.ir
· مرکزاطلاعات ومدارک علمی ایران: www.irandoc.ir
 
· مراجع مطالعاتی:
1.     کتب فارسی وانگلیسی
2.     مقاله فارسی وانگلیسی
 


