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آمون های دوره ای در پایان هر بخش  : 

امتحان پایان ترم :
نوع امتحان میان ترم        شفاهی □           تشریحی  ■                  چند گزینه ای   □              صحیح و غلط□                 
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	شرحي از  درس: 

مدیریت نوآوری یکی از دروس مهم در مطالعات نوآوری است که چند ویژگی دارد: اول از همه اینکه با رویکرد مدیریت کسب وکار بیان شده است. دومین ویژگی این درس این است که بر روی نوآوری در محصول متمرکز شده است. سومین ویژگی مهم این درس تاکید بر توسعه محصول جدید دارد.  


	اهداف كلي درس
بالا بردن سطح نگرش و آشنایی دانشجویان در زمینه
1. خلاقیت، نوآوری در کسب وکار
2. مدیریت کسب وکار
3. ترغیب دانشجویان به کارآفرینی و خود اشتغالی


	منابع اصلی تدریس درس مورد نظر: 
1- کتاب مدیریت نوآوری و توسعه محصول جدید، مؤلف: پل ترات
2- مقالات مرتبط با نوآوری 



	هدف کلی و منابع مورد استفاده
	هدف جزیی
	زمانبندی
	

	 آشنایی دانشجویان با مبحث مدیریت نوآوری،اقتصاد و پذیرش بازار
	اهمیت نوآوری،انواع مختلف نوآوری ها، مدل های نوآوری، نوآوری وتوسعه محصول جدید
	هفته اول
	جلسه اول
	نوآوری و خلاقیت 

	
	
	
	جلسه دوم
	انواع نوآوری ها

	
	
	هفته دوم
	جلسه اول
	مدل های نوآوری

	
	
	
	جلسه دوم
	توسعه مفهوم

	
	
	هفته سوم 
	جلسه اول
	توسعه محصول جدید

	
	
	
	جلسه دوم
	نوآوری وتوسعه محصول جدید

	
	
	هفته چهارم
	جلسه اول
	مسیر نوآوری

	
	نقش دولت و نظام های ملی نوآوری، نوآوری از منظر بازار
	
	جلسه دوم
	نقش دولت در نوآوری 

	
	
	هفته پنجم
	جلسه اول
	نقش نظام های ملی نوآوری 

	
	
	
	جلسه دوم
	نوآوری از منظر بازار

	آشنایی دانشجویان با مدیریت نوآوری درون بنگاه ها
	معضل مدیریت نوآوری
	هفته ششم
	جلسه اول
	مدیریت نوآوری

	
	
	
	جلسه دوم
	چالش های مدیریت نوآوری

	
	مدیریت پروژه های نوآوری
	هفته هفتم
	جلسه اول
	پروژه های نوآوری

	
	
	
	جلسه دوم
	مدیریت پروژه های نوآوری

	
	ساختارهای سازمانی و نوآوری
	هفته هشتم
	جلسه اول
	ساختارهای سازمانی 

	
	
	
	جلسه دوم
	ساختارهای سازمانی و نوآوری

	
	ابزارهای مدیریت نوآوری
	هفته نهم
	جلسه اول
	ابزارهای مدیریت نوآوری

	
	سیستم IT  و تاثیر آن برنوآوری


	
	جلسه دوم
	سیستم IT  و تاثیر آن برنوآوری



	نوآوری و مدیریت عملیات، مدیریت مالکیت فکری
	مدیریت عملیات، طراحی فرآیند و نوآوری
	هفته دهم
	جلسه اول
	مدیریت عملیات

	
	
	
	جلسه دوم
	طراحی فرآیند و نوآوری

	
	حق ثبت اختراع، نشان های تجاری، مالکیت فکری
	هفته یازدهم
	جلسه اول
	حق ثبت اختراع

	
	
	
	جلسه دوم
	نشان های تجاری، 

	
	
	هفته دوازدهم
	جلسه اول
	مالکیت فکری

	
	مدیریت نوآوری در سازمان
	
	جلسه دوم
	
راهکارهای تقویت نوآوری و شکوفایی در سازمان


	
	
	هفته سیزدهم
	جلسه اول
	نوآوری در جذب منابع انسانی


	
	
	
	جلسه دوم
	نهادینه کردن خلاقیت و نوآوری در سازمان


	
	
	هفته چهاردهم
	جلسه اول
	ارزیابی اثردانش ضمنی بر نوآوری و خلاقیت


	
	
	
	جلسه دوم
	نوآوری استراتژیک


	
	
	هفته پانزدهم
	جلسه اول
	نوآوری وشکوفائی؛نیازاسترا تژیک سازمانها


	
	
	
	جلسه دوم
	بکارگیری مدلهای نظام ملی مدیریت نوآوری
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