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 (دید داخلی سازمان)مفاهیم مدیریت بازار  جلسه اول

 (دید خارجی سازمان)انواع مختلف بازار و محیط بازاریابی 

 تقسیمات بازار و نیازهای مختلف خریدار  جلسه دوم

 رفتار خریدار   جلسه سوم

http://www.marketingpower.com/
http://www.tpo.ir/
http://www.irandoc.ir/


  اندازه گیری کمی بازار و پیش بینی فروش 

 اهداف بازارگانی و سازمان بازاریابی  جلسه چهارم

 برنامه ریزی بازاریابی عمومی و بازاریابی بیمه مخصوص  جلسه پنجم

 نحوه تصمیم گیری در زمینه بازاریابی  جلسه ششم

 تحقیقات بازاریابی و آشنایی با روش های تجزیه و تحلیل  جلسه هفتم

 سیستم های بازاریابی و انواع مدل های بازاریابی   جلسه هشتم 

 چگونگی ایجاد خلاقیت در مدیریت بازاریابی   جلسه نهم

 بازاریابی الکترونیک 

 بازارهای رقابتی   جلسه دهم

 آشنایی با خوشه های صنعتی 

 


