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علی اصغر تباوار،دکترای مدیریت بازاریابی
اهداف درس:
با تشدید تغییرات و تحولات محیط های کسب و کار و افزایش روزافزون و رقابت بین شرکت ها، بازاریابی به عنوان یک فعالیت راهبردی در تعیین عملکرد و موفقیت شرکت ها از اهمیت خاص برخوردار است. امروزه بازاریابی دیگر وظیفه سازمانی محدود به یک واحد از شرکت نیست و بلکه بازاریابی وظیفه ای است که برعهده تمام بخش های شرکت بوده و ماموریت، چشم انداز و برنامه استراتژیک شرکت را مشخص و هدایت می نماید. در این درس هدف ان است تا با ارائه مفاهیم، روش ها، فنون و کارکرد های بازاریابی از ابعاد مختلف توانایی و قدرت تفکر دانشجویان را با این موضوع مهم و اصلی در رشته بازاریابی و بازرگانی اشنا نماییم.

منابع درس
· فیلیپ کاتلر و کوین کلر (1393) مدیریت بازاریابی، ویرایش چهاردهم، ترجمه امیر جعفری، انتشارات نص، احمد روستا، داور ونوس و عبدالحمید ابراهیمی (1387) مدیریت بازاریابی، انتشارات سمت.
سر فصل درس
· بازاریابی نوین
· استراتژی ها و برنامه های بازاریابی 
· خلق روابط وفادارنه بلندمدت
· تحلیل بازاریابی مصرفی 
· شناسایی بخش های بازار
· تعیین بازار هدف
· جایگاه (موضع) یابی برندهای تجاری 
· پویایی های رقابت
· طراحی استراتژی محصول
· استراتژی ها و برنامه های قیمت گذاری
· مدیریت شبکه های بازاریابی یکپارچه 
· بازاریابی مستقیم و تعاملی
· فروش شخصی 
· مسئولیت اجتماعی بازاریابی
· بازاریابی اسلامی
· ساخت کسب و کار اسلامی و جهانی
· آمیخته بازاریابی اسلامی
· مدیریت تبلیغات 
· تبلیغات و فروش 
· ساخت تبلیغات
· تبلیغات و اینترنت
· ویژگی های تبلیغات اسلامی
· [bookmark: _GoBack]تبلیغات سبز
شیوه ارزیابی کلاس:
· فعاليت كلاسي و انجام و ارسال به موقع تمرينات و case study (5 نمره)
· آزمون پايان ترم (15 نمره)
· منبع آزمون پايان ترم مطالب ارائه شده در كلاس و تمرينها و مطالعات موردي انجام شده است. 
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