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 (Marketing Researches) تحقیقات بازاریابیعنوان درس به طور کامل: 

                          □کار آموزی                 □  عملی                 ■ری  نظنوع درس:                 

 2 تعداد واحد:

 

   ■  تکوینی            ■رحله ای  م          :مراحل ارزشیابی

                  □صحیح و غلط            □ چند گزینه ای                  ■تشریحی             ■شفاهی         :امتحان میان ترمنوع 

                  □صحیح و غلط            □ چند گزینه ای                  ■تشریحی             ■شفاهی         :نوع امتحان پایان ترم



 

 

 

 شرحی از درس:

 

آوری، طبقه بندی و تجزیه گردی است عینی و سیستماتیک به منظور توسعه و ایجاد )های روشتحقیقات بازاریابی شامل 
 .)در حوزه کارآفرینی( و تحلیل( اطلاعات برای فرآیند تصمیم گیری مدیران بازاریابی

 

 

 

 

 :درس کلی اهداف
 

 کارآفرینانه بازاریابیآشنایی با روش های مختلف پژوهش در  -1

 :در زمینه های ذیل کارآفرینانه بهره گیری از خروجی های پژوهش های بازاریابی -2

 کارآفرینانه بازاریابی هایشناسایی فرصت ها و تهدید -الف

 کارآفرینانه ، بهبود و ارزیابی فعالیت های بازاریابیایجاد -ب

 کارآفرینانه نظارت بر کارآیی فعالیت های بازاریابی -ج

 کارآفرینانه فهم بهتر فرآیند بازاریابی -د

 کمک به امر تصمیم گیری درست در حوزه بازاریابی کارآفرینانه -ه

 

 

 

 

 درس: تدریس اصلی منابع

 

 درسی اسلایدهای 



 ( .مدیریت بازاریابی. انتشارات سمت.1384روستا ا.، ونوس، د و ابراهیمی، ا .) 

  .(. اصول بازاریابی )جلد اول(. ترجمه بمهن فروزنده. 1400)کاتلر، ف. و آرمسترانگ، گ

 انتشارات آموخته.

  .(. اصول بازاریابی )جلد دوم(. ترجمه بمهن فروزنده. 1401)و آرمسترانگ، گ. کاتلر، ف

 .رات آموختهاانتش

 ( .دائره المعارف بازاریابی از 1383کاتلر، ف .)A  تاZ.ترجمه عبدالحمید ابراهیمی و همکاران . 

 انتشارات آن.

 سال تحصیلینیم طول در شده معرفی معتبر کتب و مقالات سایر 

 

 

 

 

 

 بندی، اهداف و موضوعات جلسات درسیزمان
 

 ری بر اصول و مبانی بازاریابی و مدیریت بازاریابیمرو 

 تببین تحقیقات بازاریابی و اهمیت آن 

 یابیبازار یقاتاستفاده از اطلاعات حاصله از تحق یها ینهزم 

  یابیبازار یقاتتحق یژگیو یاچهار عنصر 

 معرفی اطلاعات و انواع آن 

  بازاریابی پژوهش هایفرایند 

 یابیبازار یقتحق یک یلیصمراحل تف 

 واکاوی چگونگی تعیین اهداف تحقیق 



  انواع اهداف پژوهش های بازاریابیو تشریح معرفی 

  پژوهش های بازاریابی درمنابع گردآوری اطلاعات به منظور بهره گیری و تشریح معرفی 

 معرفی و تشریح ابزارهای تحقیق 

 تبیین چگونگی تدوین گزارش پژوهش بازاریابی 

 هفت  بررسیC رابط میان پژوهش گر و مدیر 

 اشتباهات مربوط به تعریف مسأله 

 یاکتشاف یقاتموارد استفاده از تحق ینعمده تر معرفی و تشریح 

  اکتشافی بازاریابیواکاوی چگونگی بهره برداری از پژوهش های 

 روش های انجام پژوهش های اکتشافی معرفی و تشریح 

 مورد استفاده در بازاریابیانواع طرح های پژوهشی  معرفی و تشریح 

  لهأدرست مس یفتعر ه منظوراقدامات لازم بتبیین 

  یاکتشاف پژوهش هایاطلاعات در  یآورگرد یروش هامعرفی و تشریح 

  تأکید بر پژوهش های بازار ده فرمان بازاریابی باتبیین 


